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A MONARQUIA INGLESA PARODIADA POR
VIVIENNE WESTWOOD
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RESUMO
Este artigo tem como objetivo propor uma reflexdao acerca de algumas pecas criadas pela estilista
Vivienne Westwood, na década de 80, a fim de verificar se tais pecas podem ser consideradas
parédias da monarquia inglesa. A parddia, neste artigo, sera definida a partir da proposta de
Hutcheon (1985) e que pode revelar, ao mesmo tempo, uma critica e uma homenagem.
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ABSTRACT
This article aims to propose a reflection on some pieces created by fashion designer Vivienne
Westwood, in the 80s in order to verify that such pieces can be considered parodies of the English
monarchy. The parody, this article will be defined from the proposed Hutcheon (1985), and can
reveal, at the same time, a review and an homage.
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1 VIVIENNE WESTWOOD E O MOVIMENTO PUNK

Nascida na Inglaterra, em 1941, a estilista Vivienne Westwood é considerada por muitos a
eterna Rainha do Punk, devido a moda radical proposta por ela no inicio de sua carreira,
coincidentemente, no inicio do movimento punk (década de 70). “Considerada a maior estilista
britanica viva, ela é, tal como a Rainha e os taxis pretos, um simbolo da Inglaterra”. (JONES, 2003,
p.512).

Em 1965, vivendo em Londres, Vivienne conheceu Malcolm Mclaren, e comecgaram, entdo,
um relacionamento que foi fundamental para a histéria da moda e da musica do século XX. Juntos,
procuraram novas formas de expressdo e comecaram a ganhar a vida vendendo moda nostalgica,
primeiramente em uma loja alugada e, posteriormente, numa loja prépria, na zona mais barata de
Londres, a King’s Road.

Em 1972, passaram a vender produtos em couro, t-shirts com estampas pornograficas, o
qgue findou por lhes trazer imensos problemas com a justica. Como solu¢do encontrada, eles
mudaram o nome da loja, desta vez para “SEX”.

Em meados da década de 70, a Inglaterra comecava a dar sinais de crise, vivia um
momento de estagnacdo econOmica, alto indice de desemprego, greves, intolerancia racial,
fragilidade da gestdo do Partido Trabalhista versus crescimento politico da ultraconservadora
Margaret Tatcher. O caos mais que propicio para o surgimento do punk na terra da realeza.

A juventude da classe operaria sentia que ndo havia perspectivas de futuro, com isso,
surgia um novo movimento, como tentativa de atacar antigos valores de uma sociedade
relativamente velha, que seria considerado um dos fendmenos sociais e culturais mais
controversos da histdria contemporanea, mas, ao mesmo tempo, um dos mais marcantes. “Por
aqui, os garotos punks eram filhos da classe operdria. Estavam revoltados e agressivos” (TEMPLE,
2001).

O Movimento Punk, surgido na década de 1970, assim como outros movimentos da
contracultura, fugia dos padrdes impostos pela sociedade através do modismo. Seus integrantes
mostravam revolta através de cabelos espetados e coloridos, roupas velhas que simbolizavam o
anticonsumismo proposto pelo grupo e jaquetas com frases de rejei¢ao as injusticas de um estado

repressor
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O punk surgiu em um momento de ascensdo dos conservadores ao poder e de recessdo
econdmica que teria provocado o desemprego e afetado, sobretudo, os jovens brancos pobres. De
fato, a sociedade inglesa escandalizou-se com a atitude irreverente dos jovens que saiam em
bandos pelas ruas em trajes estranhos, calgas justas, rasgadas e remendadas por alfinetes, presas
por cintos de arrebites.

A esse visual assustador aliava-se uma conduta critica e transgressiva, pois, ignorando
completamente as determinag¢des sociais, aqueles jovens criaram um modo préprio de vida, uma

“

cultura propria. Segundo Cuche, “a identidade remete a uma norma de vinculagdo,
necessariamente consciente, baseada em oposi¢ées simbdlicas” (CUCHE, 1999, p.176).

O estudo da identidade nos remete a distingdo entre movimentos sociais e manifestacdes
culturais.

De acordo com Ortiz (1999), a cultura, como o fendmeno de linguagem, é sempre passivel
de interpretacdo, mas, em ultima instancia, sdo os interesses que definem os grupos sociais e
decidem sobre o sentido da reelaboragdo simbdlica de determinada manifestagao. E, nos punks,
podemos ver essa manifestacdo de uma maneira muito forte.

A primeira regra do punk é que n3o existem regras. Ser punk é quebrar as regras e nao cria-
las, é ndo se preocupar em usar roupas certas ou dizer os clichés certos, mas pensar por si mesmo,
afirma Bivar (2001), punk é a liberdade de palavra e espaco para se mover. Em 1976, o punk
passou a ser uma revolucdo mais de estilo do que de politica, mais sentimento do que consciéncia.

Isso pode ter ocorrido com um numero imenso de pessoas, pois 0 movimento ecoou nos
guatro cantos do mundo, ele teve reflexos diretos no comportamento, na musica e na moda, “é
impossivel pensar nas bandas, na musica e no espirito do punk e do Neo-Romantismo, sem o
trabalho de Vivienne” (MULVAGH, 2003, p. 142).

O punk revolucionou o modo como as roupas eram usadas pelos jovens no mundo inteiro.
Repentinamente, a “alta moda” ja ndo era mais tendéncia, e sim estar diferente, individual, criar
um look Unico, fazer o seu estilo.

O trabalho da dupla Westwood-McLaren comecou a se diferenciar quando eles langcaram o
lendario grupo inglés Sex Pistols nos meios de comunicac¢do. Ele, como produtor dos mais bem-
sucedidos, e ela, como responsavel pelo figurino agressivo, que foi um conceito considerado

extremamente inovador na época.
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A banda Sex Pistols, que é tida como o maior marco do movimento, era composta por
adolescentes da tipica classe operaria londrina. O grupo tornou-se simbolo do movimento e
colocou-o em evidéncia nos meios de comunicacdo. Suas letras expressavam a anarquia e
insultavam a familia real.

I, “

De acordo com Vinil: “o primeiro disco da banda se chamou ‘God Save the Queen’ e foi um
escandalo, foi censurado em vdrios lugares na Inglaterra. O reino encarou como um afronte a
monarquia” (VINIL, 2008, p.132).

No momento em que os punks vieram a cena, a sociedade ndo estava preparada para esse
tipo de reflexdo, e a midia contribuiu sobremaneira para a criminalizacdo desses grupos ao
difundir, de forma sensacionalista, os confrontos envolvendo os punks.

Vivienne Westwood estava ligada a essa tribo urbana, quando comecgou sua carreira na
moda, criando roupas com essa estética punk e sempre contestando a sociedade em forma de
frases e elementos nas suas criagdes.

“Mc Laren e Vivienne cristalizaram, junto com o género da banda, a filosofia e o visual do
punk, com camisetas que traziam alfinetes e ossos de galinha, roupas rasgadas, correntes, couro e
outros elementos” (SABINO, 2007, p. 632).

A estilista britanica, chamada de Rainha Punk, ficou famosa pela criagdao do uniforme punk,
pois ela subverteu a percep¢ao daquilo que era entendido por moda. Ela se vestia de forma tao
louca quanto o conceito das pecas que produzia para sua loja.

Logo depois, Vivienne Westwood se reinventou, e o visual anarquico punk foi dando lugar a
cole¢des mais romanticas, culminando no fim da dupla Westwood-MclLaren.

Com a separacao, Vivienne buscou uma nova identidade estética, fugindo do que vinha até
entdo trabalhando. Comecou a se inspirar nas referéncias culturais e histoéricas, principalmente as
do seu pais, porém retrabalhadas para um estilo contemporaneo.

Foi a primeira a levar elementos do dia a dia britanico para as passarelas, valendo-se de
materiais e tecidos tipicos; ela também trouxe elementos da histdria inglesa para a moda e fez do
punk mais do que um simples modismo, uma tendéncia presente até hoje.

Ela é grande estudiosa da histéria da indumentaria e, constantemente, pode ser vista em
museus ingleses pesquisando e alimentando-se de arte para compor suas novas coleg¢des. Ela diz
nunca ter comprometido os seus ideais e os seus conceitos de moda. Provocou e chocou como

poucos e, hoje, seu nome conquistou o respeito do mundo da moda.
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Vivienne Westwood é sinénimo de moda britanica, de histdria e de grandes mudancas. Foi
e ainda é através da moda que Vivienne mudou a maneira de pensar de inimeros individuos,
pertencendo hoje, sem duvida, ao seleto grupo daqueles que ditam moda.

As honras que |he foram conferidas sdao provas disso, mesmo sendo sempre provocativa
em relacdo a monarquia e aos icones ingleses, foi nomeada como Membro do Royal College of Art,
o que demonstra que a monarquia ndo guardou, aparentemente, rancor do deboche que o casal
fazia para com ela.

De acordo com Baudot, “As referéncias de Westwood ao século XVIII Francés, as cortesas,
ao Marqules de Sade, perturbam a ordem um tanto bem arrumada demais do prét-a-porter, com
um permanente e salutar apelo a desordem” (BAUDOT, 2000, p. 330).

A moda é efémera, passa por constantes mudangas, mas o que é apresentado na moda
nem sempre é algo novo, inédito, original. A moda se repete em ciclos e, na maioria das vezes, ela
bebe na fonte do nosso passado para buscar inspiracdes e trazé-las para o presente, como faz
brilhantemente Vivienne Westwood.

Wilcox (2004) conta que a moda é profundamente enriquecida pela renovacdo e
reinvencdo. Segundo Vivienne, “ao tentar copiar uma técnica, vocé constréi sua prépria técnica”
(LOVINSKI- 2010, p.143).

Nos dias de hoje, Vivienne recria a moda no seu sentido mais classico, sem perder de vista
o seu conteudo sexual e libertador, fazendo colecbes cada vez mais ousadas, ela é hoje uma das
designers mais influentes da Gra-Bretanha. Se a sua moda é de dificil entendimento, a sua atitude
e a postura sdo bem claras.

Atualmente, a estilista possui 110 (cento e dez) lojas proprias espalhadas pelo mundo e
mantém trés colecdes ativas, Anglomania, Gold Label e Red Label, além de uma colecdo
masculina. Seu sucesso proporcionou uma retrospectiva no museu Victoria & Albert de Londres,
exibindo 150 pecas, passagens de sua vida e carreira. Foi eleita melhor estilista do ano na
Inglaterra por duas vezes e, aos 64 anos de idade, ganhou o titulo de Lady da Inglaterra, da Rainha

Elizabeth II.
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2 A PARODIA

A parddia, segundo Hutcheon (1985), pode ser considerada uma forma de imitacdo
caracterizada por uma inversdo irbnica, mas nem sempre a custa do texto parodiado. Noutro
aspecto, também pode ser tida como uma repeticdo com distancia critica, que marca a diferenca
em vez da semelhanga. catodosPodemos estabelecer parddias com textos da literatura, do
cinema, das artes visuais, da musica, dentre outros géneros textuais (poemas, musicas,
propaganda de TV, roupas, quadros, obras de arte).

A fungdo de um texto parddico era, com frequéncia, ser malicioso e denigrativo, com o
auxilio da sdtira, papel que continua a desempenhar até a atualidade. Contudo, no século XIX,
encontramos outros usos persistentes e extensivos da parddia, que desafiam a definicio de
parddia como ridicularizacdo conservadora dos extremos das modas artisticas.

Linda (1985) aponta que a parddia pode distorcer as formas de arte, sintetizando, a partir
delas e do presente do codificador, uma nova forma - ndo sobrecarregada, mas enriquecida, pelo
passado.

Embora a parddia oferega uma versao muito mais limitada e controlada dessa ativagdao do
passado, dando-lhe um contexto novo e, muitas vezes, irénico, faz exigéncias semelhantes ao
leitor, trata-se mais de exigéncias aos seus conhecimentos e a sua memoéria do que a sua abertura
ao jogo.

Os codigos parddicos tém, afinal, de ser compartilhados para que a parddia seja
compreendida como tal. O leitor tem que descodifica-lo (texto), para que a intencdo seja
plenamente realizada, ou seja, os leitores sao cocriadores ativos do texto parddico, pois sao eles
gue o reconhecerdo como uma pardodia e ndo como um texto original (HUTCHEON, 1985).

A pardédia prospera em periodos de sofisticacao cultural, os quais permitem aos parodistas
confiar na competéncia do leitor (espectador, ouvinte). Contudo, a parddia pode, de fato, ser
considerada mais ativa que passiva, se nos afastarmos das categorias puramente estruturais. Ela
ndo envolve apenas uma enunciagdo estrutural, mas também a enunciacdo inteira do discurso, e
esse ato enunciativo inclui um emissor da frase, um receptor, um tempo e um lugar, discursos que
a precedem e um contexto.

Ao contrario do que é conceituado mais tradicionalmente como parddia, a forma moderna
nem sempre permite que um dos textos tenha mais ou menos éxito que o outro. A ironia parece

ser o principal mecanismo retdrico para despertar a consciéncia do leitor para essa dramatizacao.
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A ironia participa no discurso pardodico como uma estratégia que permite ao decodificador
interpretar e avaliar, de acordo com Huchteon (1985).

A parddia é, pois, repeticdo, mas repeticao que inclui diferenca, ou seja, € uma imitacado
com distancia critica, cuja ironia pode beneficiar e/ou prejudicar ao mesmo tempo.

De acordo com Hutcheon (1985), «a parddia é uma das técnicas de auto-referencialidade
por meio das quais a arte revela a sua consciéncia da natureza do sentido como dependente do
contexto, da importancia da significacdo das circunstancias que rodeiam qualquer elocugdo»
(HUTCHEON, 1985, p. 109).

Esse género textual é, conforme Hutcheon (1985), uma via importante para que os artistas
modernos cheguem a um acordo com o passado, seja através da recodificacdo irébnica ou pelo
termo designado pela prépria autora, a “transcontextulizacao”.

Ela (a parddia) existe potencialmente em palavras “de voz dupla”, mas ela é compreendida
apenas pelos leitores que tém bagagem para preencher certas condi¢des requeridas. O leitor que
ndo entende a parddia é aquele cujas expectativas previstas sdo de alguma forma deficientes.

A parddia distancia e, ao mesmo tempo, envolve o leitor numa atividade hermenéutica

participativa, e ha varias maneiras de se conseguir isso, da agressao a seducgao.

3 A PARODIA DE VIVIENNE WESTWOOD AO REINO INGLES

“Vivienne é excéntrica, provocadora e irreverente. Cria roupas com ironias ao reino inglés,
motivos politicos, criticas sociais, temas erdticos. Mescla a cultura jovem com o tradicionalismo
inglés, tudo sempre inusitado” (WILCOX, 2010, p.43). De todas as colecOes lancadas pela estilista
Vivienne, a de outono/inverno de 87/88 é um claro exemplo de parddia. Trajes com cortes
classicos de alfaiataria e a heranca britanica dos tricos, gabardines e tweeds foram apresentados
como uma ironia ao estilo de vida inglés.

Denominada Harris Tweed, a colecdo teve sua inspiracdo nos alfaiates de Savile Row (local
onde estdo estabelecidos os alfaiates mais importantes da Inglaterra), incorporando uma
variedade de veludos e tweeds, incluindo os tradicionais tecidos ingleses, especialmente 13 usada
nos uniformes do Império Britanico. Parodiando a monarquia, essas roupas evocaram a
aristocracia do pais. A interpretacao de Westwood, inevitavelmente, declarou a sexualidade sob a

restricdo do eufemismo britanico.
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A estilista sempre usou o reino como ponto de referéncia para causar reacdo e, nessa
colegdo, inspirou-se também nas roupas usadas pela primeira-ministra Margaret Thatcher, nos
objetos da Rainha Elizabeth e no uniforme dos soldados britanicos. A coroa e a capa real foram
muito exploradas na cole¢dao, como uma ironia direta aos elementos de poder da Rainha.

De acordo com Hutcheon (1985), qualquer texto pode ser parodiado e, aqui, temos um
exemplo de parédia na moda, pois a roupa pode ser considerada como um texto, o qual é
elaborado através de linguagem nao verbal.

A seguir, na figura 1, sdo mostradas duas imagens, as quais revelam um texto original (os

trajes da Rainha) e um texto parddico (produgado de Westwood).

Figura 1 - Trajes da Rainha Elizabeth Il e criagao de Vivienne Westwood
Fonte: Google imagens

Nessa imagem, sdao parodiados a coroa e o manto da rainha, ou seja, elementos que
representam com intensidade a monarquia, pois sdo eles que os principes recebem no dia de sua
coroacdo e sao usados em cerimoOnias formais, indicando o poder desses individuos. Além dessas
pecas, o veludo vermelho é outro elemento também representativo da monarquia.

O traje produzido por Westwood retoma os elementos reais, a coroa, o manto e o vestido,
todos em veludo. Nessa criagdo, a estilista evoca o poder da monarquia inglesa, ao mesmo tempo
em que sugere a necessidade de contemporaneidade desses trajes, a partir do encurtamento da
saia e do manto e, até mesmo, da monarquia em ultima andlise. Além disso, sugere aos

consumidores da marca que eles também podem se aproximar da realeza, caso utilizem
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determinados elementos caracteristicos desse grupo social, ou seja, o luxo e o requinte é algo ao
alcance dos plebeus.
Na imagem 2, vemos a coroa da rainha, valiosa, com todo o seu requinte, e um chapéu

feito por Vivienne, com recortes de tecido, no formato e reproduzindo certos detalhes dessa

v \- WESIWII

Ccoroa.

Figura 2- Coroa real inglesa e criagdo de Vivienne Westwood
Fonte: Google imagens

As coroas da figura 2 tém muita semelhanca entre si, principalmente em relagdao ao
formato e aos aderecos que as enfeitam. A coroa da rainha é ricamente decorada por pedras
preciosas, como diamantes, rubis, safiras, esmeraldas e pérolas, indicando a riqueza que a
monarquia possui. A coroa de Vivienne é toda construida em tecidos estampados, os quais servem
para enfeitd-la também. Além disso, ela possui outros elementos, como se fossem broches (um
passaro azul e uma pedra no lado direito). Nessa parddia, temos a homenagem a coroa, pois ela
serve como elemento gerador de um novo texto, e, além disso, temos uma critica, pois uma coroa
confeccionada somente com tecido pode ser tdo luxuosa, bonita, sofisticada como a coroa
milionaria da rainha.

Na figura 3, ha soldados da guarda real britdnica, com seus tradicionais uniformes nas
cores vermelho e preto; ao lado, hd uma producdo de Westwood - um blazer -, cujas cores e
tecido sdo muito parecidos com o uniforme militar da guarda real inglesa. Além disso, podemos

ver na figura a representacdo do chapéu dos soldados no penteado da modelo.
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Figura 3- Guarda real inglesa e criagao de Vivienne Westwood
Fonte: Google imagens

Nessas imagens, fica também evidente a elaboracdao de uma pardédia por parte da estilista
inglesa, utilizando como texto gerador o uniforme dos soldados da guarda da rainha. A parddia
aproxima o soldado do publico, pois, utilizando o casaco criado pela estilista, estaria o consumidor
apto a vivenciar a experiéncia de participar de um grupo muito seleto e considerado muito
importante para a Inglaterra.

Por outro lado, a estilista sugere a necessidade de humanizacdo desse grupo (soldados)
através da colocacdo de lapelas no blazer, que, fechadas, formam um coracdo, o qual encobre boa
parte do peito da modelo. Além disso, o fato de ser uma mulher a vestir o blazer pode remeter a
necessidade de tornar a guarda mais atual, talvez até mesmo aceitando mulheres nesse grupo até
hoje exclusivamente masculino.

Outro elemento parodiado por Vivienne é o chapéu da guarda, transformado em
penteado, e que, mais uma vez, apresenta o formato de coracdo. O que faltaria a esse exército de
homens rigidos segundo Westwood? Talvez a sensibilidade reconhecidamente marcada com a
forma do coragdo tanto na roupa (peito) quanto no penteado (cabeca).

Observando as figuras anteriores e retomando o texto de Linda Hutcheon (1985), resta
claro que a estilista Vivienne Westwood capturou os elementos da monarquia inglesa, recriando-
os de forma irénica, o que podemos exemplificar como parddia.

No trabalho de Vivienne, o espirito rebelde e desafiador do punk se mantém vivo, em que,

por diversos exemplos, e aqui apenas trés foram trazidos, temos esse afronte a monarquia, como
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uma forma de demonstrar que ela ndo teme o sistema, querendo revelar sua inquietacdo com
relagdo a ele.

E a parddia é uma maneira de se poder fazer isso, pois, como explica Hutcheon (1985), ao
texto parddico é concedida uma licenga especial para transgredir os limites da convengao, desde
gue temporariamente e obedecendo aos limites autorizados pelo texto parodiado, ou seja, dentro

dos limites ditados pela reconhecibilidade.
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