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RESUMEN

En este estudio hacemos una exploracion de la autorepresentacion digital de la feminidad hegeménica a
través de Tinder, una aplicacion movil bastante conocida y usada en el mundo como medio para concertar
citas en linea. En ella se promueve publicitariamente que cada persona tiene decision abierta en sus
interacciones con otras personas, bajo la premisa de que la sexualidad constituye un acto liberador y
realizable con el uso de la aplicacion. Empleando una metodologia que analiza imagen, texto v discurso,
se conformo aleatoriamente un conjunto de 100 perfiles digitales de mujeres heterosexuales entre 25
a 46 anos de edad, en Barcelona, Espana, para conocer su autorepresentacion en la aplicacion y como
ésta se vincula a las estructuras sociales que han determinado el género vy la sexualidad de las mujeres.
Resalta que entre la aplicacion y la autorepresentacion digital de las mujeres existe una influencia que
se mueve en dos niveles relacionales, la sexualidad desde la configuracion de la feminidad hegemonica
occidental y el favorecimiento de la sociedad de consumo, motivando la imagen femenina con aparente
decision abierta y empoderada para interactuar, lo que muestra cambios poco significativos sobre las
relaciones de género, fortaleciendo asi, inquietantemente, nuevas formas de sujecion hacia las mujeres en
la sociedad contemporanea.

Palabras clave: Género. Feminidad hegemonica. Autorepresentacion digital. Aplicaciones moviles.

ABSTRACT

In this study, we explore the digital self-representation of hegemonic femininity through Tinder, a well-
known mobile application used worldwide as a means to arrange online dates. In whom, it is advertised
that each person has an open decision in their interactions with others, under the premise that by using
the application, sexuality is a liberating and achievable act. With a methodology that analyzes image, text
and discourse, a set of a 100 digital profiles of heterosexual women from between 25 and 46 years old,
in Barcelona, Spain, were randomly selected to determine their self-representation in the application and
how it is linked to the social structures that have defined both gender and women's sexuality. It highlights
that between the application and the digital self-representation of women there is an influence that
moves on two relational levels: sexuality from the configuration of Western hegemonic femininity and the
favoring of consumer society, motivating the female image with apparent open and empowered decision
to interact, which shows little significant changes on gender relations, thus strengthening, disturbingly,
new forms of subjection towards women in contemporary society.

Keywords: Gender. Hegemonic femininity. Digital self-representation. Mobile applications.
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1 INTRODUCCION

La presente investigacion es parte de un estudio mas amplio® sobre las representaciones de género
en el uso de las RSD vy las aplicaciones moviles para citas y encuentro entre personas. En el presente
articulo nos referiremos especificamente los resultados del analisis de los Avatares Digitales Presentados
(ADP), es decir los perfiles de usuarias, que en este caso manifiestan ser heterosexuales en la red social
digital (RSD) Tinder, en Barcelona, Espana. Utilizamos elementos de la etnografia digital, los estudios
visuales y psicosociales (HINE, 2004; PINK, 2003; REAVEY y JOHNSON, 2008; REAVEY, 2012), asi como
del analisis del discurso multimodal (O'HALLORAN, 2012; KRESS, 2010; VAN LEEUWEN y JEWITT, 2001;
FORCEVILLE, 2011; NIKLANDER et al, 2015; VAN DIJK, 2019).

Aunque en la dltima década se ha desarrollado un ndmero considerable de investigaciones con
perspectiva de género sobre las paginas web de citas, encontramos que no hay suficientes trabajos con
respecto a las aplicaciones digitales para encuentro de personas. También es insuficiente la literatura
para el analisis de la feminidad y su papel hegeménico en la presentacion de las mujeres en dichas
redes. En el contexto espanol se han trabajado temas similares, pero haciendo énfasis en el analisis
de la masculinidad (CABALLERO y HERRERO-JIMENEZ, 2017; CALVO GONZALEZ et al, 2020; ESPINAR-
RUIZ y OCAMPO, 2017a, 2017b; MARTINEZ-LIROLA, 2012). Con ello sabemos que no se ha apuntado
a profundizar el como las mujeres se ven motivadas bajo una idea de feminidad dominante, al menos
para presentarse y producir asi una autorepresentacion femenina heterosexual que se vuelve constante
en el uso de las aplicaciones moviles para citas y encuentros, por lo que el presente articulo pretende
constituirse en un aporte, tanto tedrico como empirico en este campo de estudio.

Los objetivos que se plantean en este articulo son:

- Conocer como las mujeres autorepresentan la feminidad en la RSD Tinder y qué caracteristicas

son emergentes en relacion con ella.

- Visualizar como se presenta la feminidad dominante dentro del conjunto de perfiles analizado.

- Comprender como esta representacion se relaciona con el sistema sexo-género binario,
especialmente como define larepresentacion tipologica de mujer y rasgos de feminidad dominante
representada en Tinder.

- Identificar algunos efectos de Tinder en la representacion femenina del conjunto de perfiles
analizado.

" Esta investigacion se realiza en el marco del Departamento de Psicologia social y el Doctorado en Persona y Sociedad en el
Mundo Contemporaneo de la Universidad Auténoma de Barcelona.
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Ademas, Tinder es una plataforma, que funciona como aplicacién mévil y RSD, que se ha hecho popular
alrededor del mundo vy de la cual otras van siguiendo el modelo de funcionamiento de ésta. Alrededor
de 60 millones de personas (BOCANELLI, 2018) en el mundo usan esta plataforma. En el ambiente y
la publicidad que ésta presenta (TINDER, 2022) se utilizan algunos elementos de inclusion sexual, sin
embargo, los aspectos simbalicos y visuales privilegian una idealizacion heterosexual de las relaciones
de género (MACLEOD y MCARTHUR, 2018). Y si especificamente las personas usuarias sefalan ser
heterosexuales, se produce un ambiente digital de emparejamiento que lleva a un recorrido visual de
los perfiles, o avatares digitales presentados (ADP), que, a manera de catalogo, lleva a las personas a
mostrarse con una contundente forma estereotipica de ser mujer u hombre devenida de los criterios que
la cultura sexista privilegia.

Ahora bien, para plantear la problematica y el analisis en el presente trabajo planteamos tres
apartados principales, el primero responde a la fundamentacion teérica, en la que hemos de discutir lo
que entendemos por feminidad y abordar algunos debates ya planteados por el feminismo al respecto;
nos referiremos, de modo particular, al aspecto subyacente de la subjetividad subordinada (MARTINEZ-
HERRERA, 2007; ESTEBAN y TAVORA, 2008; NUNEZ, 2020) que se produce en el hacer y en muchos
casos el ser/deber ser de las mujeres, es decir, la feminidad hegemonica.

Como segundo apartado presentamos el métodoempleado que se encuentra suscrito alos objetivos de
investigacion, desarrollando como base principal el analisis del discurso multimodal (O'HALLORAN, 2012;
KRESS, 2010; VAN LEEUWEN, 2008; VAN LEEUWEN Y JEWITT, 2004; FORCEVILLE, 2011; NIKLANDER et
al, 2015; VAN DIJK, 2019) para trabajar la muestra de ADP de mujeres heterosexuales en Tinder.

Posteriormente presentamos el tercer apartado que corresponde a los resultados y la discusion
respectiva que nos ofrecen los datos analizados, donde consideramos, de manera primordial, describir
como la autorepresentacion en la aplicacion se vincula a las estructuras sociales que han determinado el
género v la sexualidad de las mujeres.

2 FUNDAMENTACION TEORICA

Las normativas de género tradicionales han socializado a las mujeres en la feminidad, situando como
eje central de sus vidas el amor vy el cuidado de las personas, han potenciado valores como la empatia,
la comprension, la tolerancia y el perddn, que, si bien son valores fundamentales para la existencia vy
mantenimiento de la vida, pueden tener efectos negativos en cuanto a que se convierten en el objeto
central de su vida, ya que las somete a “ser en funcién del otro” (BUTLER, 2001; HERRERA GOMEZ,
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2016; FERRER, BOSCH y NAVARRO, 2010). Ambas categorias -masculinidad/feminidad- se sustentan,
se autoalimentan para mantener el entramado social de la heterosexualidad.

EnlasRSDhayunacontinuaautorepresentaciondel géneroy susexualidad asignada, conintersecciones
de otras variables como la edad, los canones de belleza, la raza o etnia, la clase social (PLATERO, 2012).
En este sentido la autora Eva lllouz (2009) muestra como la sociedad capitalista y de consumo logra
entrar en el plano emocional-relacional, especialmente en las relaciones amorosas y afectivo-sexuales,
incorporando en estas, la idea de amor romantico y el consumo de ciertos objetos: el poder econémico
como gran valor ligado a la autorepresentacion v las identidades de los sujetos, la mercantilizacion de
los cuerpos, la inscripcion de ciertos contextos y escenarios como ideales a las relaciones amorosas,
accesibles a través del capital.

La feminidad hegemaonica entonces parte del mito de lo femenino (LEON, 2021). Este se desprende
del estereotipo de abdicacion de la libertad, que no parte de las mujeres mismas, sino que se arraiga en
la produccion de opresion social que define la identidad de género, en este caso la identidad femenina.
La abdicacion de libertad de las mujeres puede ser infligida vy caracteristica del estado de opresion y
que “tanto hombres como mujeres acttan inauténticamente por dicho estado, pero sélo los primeros
incurren en la falla moral al relegar a las mujeres a ser Otras” (LEON, 2021, p.67). Por ello, para las
mujeres, de modo particular, los ideales asociados con la feminidad no sélo son responsables de malestar
(TUBERT, 2010); “también, contribuyen a la subordinacién social, legal, econémica y familiar, al imponer
modelos de identidad” (SOJO-MORA, 2020, p.50). El mito entonces “permite explicar los origenes y los
medios ontoldgicos de la opresion, a saber, la produccion de Otras que posibilitan la trascendencia de los
hombres” (LEON, 2021, p.67).

Por otra parte, la formacion de la feminidad esta ligada a la imagen simbdlica de menor valor en lo
social y su interiorizacion hace que muchas mujeres sean formadas y moldeadas desde esos estandares
de la feminidad hegeménica. La interiorizacion y aceptacion de lo anterior, es la forma de preservacion de
la sociedad patriarcal.

La forma vivida de la normatividad de género y de la feminidad hegemaénica se visualiza a través del
cuerpo de las mujeres (MUNIZ, 2014), asi se establece una autorepresentacion de ideales, estereotipos
y roles "los cuales se han instaurado y permeado en las corporalidades, desde la forma de pensar hasta
la reproduccién de comportamientos” (SOJO-MORA,2020, p.46). Ademas, en concordancia con lo que
menciona Silvia Tubert (2010) la feminidad resulta de practicas e ideas establecidas con el tiempo, aunque
existen algunas concordancias que atraviesan el tiempo historico cultural. En ese sentido, sabemos que
“histéricamente la feminidad esta atravesada por una dimensién 6ntica de ser para otros...Los demas
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siempre tendran prioridad sobre ella...su ser femenino en la postergacion de si misma, construyendo su
identidad en funcion de esta relacion de servidumbre, sometimiento, y dominio histéricamente dados”
(MARTINEZ -HERRERA, 2007, p. 89).

Las mujeres mediante a lo anterior se convierten en un sujeto y grupo social receptor de la opresion
que les impide y limita para actuar desde una subjetividad autbnoma y aunque el discurso moderno
occidental “les puede dar la ilusion de cierta libertad y autonomia, de modo que nieguen a estar en una
relacién de dominacién y que se les dificulte la labor de autoconciencia como grupo subordinado” (LEON,
2021, p.71). Ese mismo discurso refiere a que “las mujeres victimas son las de alla, las de los paises
“"atrasados’, mirada que invisibiliza el sexismo de los paises occidentales e impone un modelo global de
“liberacion de las mujeres” (BONILLA, 2020, p.33). Asi la feminidad hegemanica desde la vision occidental
(ALVAREZ—CUEVA, FIGERAS-MAZ y MEDINA-BRAVO, 2021) se basa un modelo de representacion
idealizado y cosificado (MARTINEZ LIROLA, 2012) de la mujer heterosexual delicada, sumisa, dedicada
al cuidado, como caracteristicas imprescindibles estereotipadas, que hacen correspondencia con los
preceptos ideales de la masculinidad hegemdnica también occidental, que se basa en la forma en que
los hombres se ven asi mismos privilegiados (ALVAREZ-CUEVA, FIGERAS-MAZ Y MEDINA-BRAVO,
2021;NUNEZ, 2020), y donde las mujeres se deben al dominio de las distintas esferas del poder social
masculinizado.

Ademas parecieraquelafeminidad, en el ejerciciode dominacion, aparentaseruncampodeaccionsocial
abiertoy de acceso para las mujeres (MCROBBIE, 2009), que lejos de verse como modelo de complacencia
social, brinda posibilidades de empoderamiento, sin embargo no deja de ser “una representacion cultural
creada por un conjunto de actos impuestos en el discurso y mantenida por los signos corporales, como
los gestos, vestimenta y comportamientos, entre otros...una construccion basada en los discursos y
actuaciones dominantes” (SOJO-MORA, 2020, p.47). Lo femenino se forma a través de las estructuras
de poder establecidas por la normatividad sobre los sexos; pero también por la negacion de esas
normas (HALBERSTAM, 2018). La construccion de la feminidad antes que responder exclusivamente a lo
masculino tiene que ver con las conductas de las mujeres frente a normas establecidas. En ese sentido
la feminidad puede entenderse como una condicién marginal (MUNOZ, RIVERO y FONDON, 2013) tejida
por relaciones de dominacion.

3 METODO
La investigacion utiliza elementos de la etnografia digital, los estudios visuales y psicosociales (HINE,
2004; PINK, 2010; RAVEY, 2008; 2011), asi como del analisis del discurso multimodal (FORCEVILLE,
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2011; KRESS, 2010; NIKLANDER et al, 2015; O'HALLORAN, 2012; VAN DIJK, 2019; VAN LEEUWEN,
2008; VAN LEEUWEN vy JEWITT, 2004). Analizamos un conjunto de ADP de mujeres en Tinder a partir
de las ideas de la semiotica social multimodal que afirma que la comunicacion se produce de multiples
formas v modos. Es decir que, al emitir un mensaje con distintos recursos comunicativos (imagen-
texto) se crean significados que daran cuenta de una representacion potencialmente comunicativa,
denotativa (descriptiva) y connotativa (interpretativa) de significacion (RODRIGUEZ Y ALBERTIN, 2021),
en correspondencia a la cultura y la vida cotidiana donde tenga lugar.

Cada modalidad semi6tica: textual, auditiva, visual, etc. tendra significaciones diferentes para
comunicar algo especifico, pero cuando se enlazan se convierten en un conjunto semiodtico complejo de
practicas y recursos que forman parte de la cultura para dar significados. Cabe aclarar que no se trata de
una conjuncion simple de las modalidades semi6ticas, mas bien de un analisis que implique identificar la
significacion de aspectos relevantes de las relaciones sociales de quienes intervienen o participan en la
comunicacion. Ademas, consideramos que este ejercicio multimodal privilegia la lectura de aquello que
emerge a través de la cultura y el lenguaje (textual-visual-discursivo) y que “sedimenta una compleja
historia de poder y discurso de la identidad de género de la fuerza normativa” (PRADO, 2005, p.734), que
le subyace.

Concretamente se analizaron ADP en Tinder, como espacio de produccion, distribucion y recepcion del
material semi6tico, de donde obtuvimos un conjunto aleatorio de n=100 mujeres en Barcelona, Espanay
que manifestaban en su perfil buscar relaciones heterosexuales.

Lo primero fue obtener la muestra no probabilistica, tomando los perfiles que aparecieran en la
aplicacion digital Tinder, a través de su funcion de bisqueda de mujeres heterosexuales en un radio no
mavyor a 25 kildmetros del campus universitario de la Universidad Auténoma de Barcelona. Se usaron
solo dos criterios de inclusion para obtener los ADP de mujeres heterosexuales: que estuvieran en un
rango de edad entre 25 y 46 afos y que su ADP tuviera imagen v texto de presentacion. Para recolectar
la muestra se usaron dos distintos perfiles de hombres heterosexuales, donde cada uno obtenia perfiles
que aparecian en el radio. La conexion no fue simultanea, cada perfil usé dias diferidos para que la muestra
pudiera ser amplia y plural.

Sin establecer un nimero previo, se tuvo en cuenta la posible saturacion (MARTTNEZ SALGADO, 2012)
para el ejercicio multimodal. La muestra final para el presente estudio quedd en n=100 perfiles. Esta
se compone por un 56% de ADP de mujeres entre los 40 y 46 anos; un 34% entre los 35 y 39 anos; un
9% entre los 30 y 34 anos y un 1% entre los 25 y 29 anos. Los resultados han sido obtenidos a través
de los modos imagen v texto de presentacion; es decir la descripcion -denotativa- de los ADP, para
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transversalmente, hacer un analisis multimodal del discurso que ahi se presenta. Descartamos todos los
ADP que no tuvieran texto de presentacion, quedando el conjunto ya mencionado.
Algunos aspectos que nos permiten también contextualizar los ADP de mujeres y que son interesantes
para el analisis posterior, tienen que ver con lo siguiente:
- Enun12%de ADP se menciona tener hijos/hijas y cuantos, incluyendo nombres de estos; mientras
que un 2% menciona ser madre, pero no hacen referencia a cuantos hijos/hijas tienen.
- Enun 5% se menciona estar separada o divorciada y un 10% solo mencionan haber tenido una
relacion terminada de la cual tuvieron hijos/hijas.
- Enun41%se coloca/mencionaen el perfil la Universidad o Instituto en el que estudian o estudiaron.
- Enun 20% se coloca/menciona en el perfil el centro de trabajo o a qué se dedican.
- En la muestra de ADP tenemos que en la imagen de presentacion hay un 57% mujeres de tez
blanca, un 30% de mujeres de tez morena, un 8% de mujeres con fotografia en blanco y negro y un
5% muestra otro tipo de imagen (paisaje/arte).

4 RESULTADOS Y DISCUSION

Para la revision del texto de presentacion de los AD, agrupamos tres categorias descriptivas a través
de los enunciados escritos por las usuarias: la descripcion de si mismas, lo que buscan en ese espacio, y
lo que ofrecen.

4.1 ADP EN LO TEXTUAL
A partir de los 100 casos analizados, encontramos que el 52% presenta una descripcion de su persona,
el 40% menciona lo que buscan encontrary el 8% menciona lo que ofrecen a la persona que buscan conocer.
El 24% menciona que busca unarelacion formal/parejay el 31% que busca una amistad o un companero
de aventuras.

"non

14% menciona lo qué busca utilizando conceptos v frases como: “personas que no mientan’, “que

"non "nou "non

sean sinceras’, “persona honesta’, “honestidad”, “no perfiles falsos”, “que las cosas sean claras”, “que

non

no enganen’, “no mentiras

nou nou

, "que sea transparente”, “que no tenga mascaras”. Lo anterior como lo mas

reiterado, sin embargo, en el conjunto de ADP también se mencionan que buscan encontrar: “Hombre
Sensible”, “Educado”, “"Respetuoso” “Sentido del humor’, “Generoso”, “Inquieto”, "Auténtico’, “Sin

"o "o "o " "

prejuicios”, "Alegres”, "Positivos”, "Activos”, “Seguros de simismos”, “"Hombre con Personalidad”, “Carinoso’,

“Encantador”, “Inteligente”, “Conversador’, “Caballero’, “Guapo”, “deportista”, “Elegante”, “Agradable’,
“Humoristico”, “Maduro”, “Apasionado’, “Flexible”, “Persona de Mente abierta”, “Responsable”, “Curioso’,
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“No fumadores”, “No tatuajes”, “No con mentalidad patriarcal’, “No quiero hombres que no tenga tema de
conversacion”, “No busco hombres con hijos/nifios”, “No quiero hombres que no escriban con todas las
letras”, “No quiero hombres con faltas de ortografia”, “No quiero hombres que solo busquen polvo exprés
[término que se utiliza en Espana para definir el coito/acto sexual]’, “No quiero hombres que busquen

"non "nou

rollos de una noche”, “No quiero hombres que solo busquen conquistar’, “No quiero hombres que solo
propongan tener sexo”; esto Ultimo resulta ser relevante en tanto a la forma en la que se concibe la
masculinidad y la relacién con los hombres.

El 30% menciona qué ofrece utilizando conceptos como: compafia/sinceridad/honestidad. Mientras
que el 70% define lo que ofrece utilizando algunos conceptos, frases y caracteristicas como lo siguiente:

"o "nou

“madurez”, "humor”, “generosidad’, “estabilidad", “amor”, “llevar una vida tranquila’, “compartir aficiones’,

] "nou "o "nou

“propuesta de planes”, “conversaciones divertidas”, “confidencia’, "risas", “un buen café o té", “un buen

"o

rato’,

"o "o "o

compartir historias”, “compartir lecturas”, "ver series”, “ver peliculas’, “descubrir nuevos paisajes’,

nou "nou "non "nou "nou

“ir a un entreno al gym”, “una sesion de crossfit’, “ir a patinar”, “viajes”, “ir a la montana’, “ir al teatro”,
“compartir la vida"; entre lo mas destacado.

Entre algunas de las descripciones de si mismas, encontramos que el 21% menciona aspectos fisico-
corporales como: “gustar de hacer deporte”, "hacer deporte extremo”, “hacer ejercicio cinco veces a la
semana’, asi como tener dieta 0 mencionando el tipo de alimentacion “vegana” o “vegetariana”

Para el analisis posterior, lo mostrado arriba se conjuga en el como algunas de estas caracterizaciones
y uso de conceptos son relacionales con la configuracion de la feminidad hegemaénica, sobre todo cuando
en los ADP se realiza la presentacion de si mismas. Encontramos n=135 descripciones que dan una
caracterizacion de cualidades que las describen.

- EI31.3%(n=43) corresponde a conceptos y frases de cualidades que muestran el rol convencional

"o "o "o nou

femenino hacia las personas, como: “alegre”, “empatica’, “carinosa’, “comprometida’, “romantica’,

"ou nou nou "ou nou "nou

“reservada’, “Simpatica’, “divertida’, “familiar’, “fiel’, “buen corazén”, honesta”, “sincera”, “dulce’,

" on "o

, transparente’,

"o

“risuena con sentido del humor”, “tolerante”.

- ElI 29.9% (n=41) corresponde a conceptos v frases de cualidades que van hacia ellas mismas
o en su forma de concebirse de forma positiva y acorde a las expectativas sociales: “sensible”,

nou "ou nou nou "nou

"apasionada’, “soy pasional’, “positiva’, "optimista”, “femenina’, “sofadora’, “enamorada de la

vida", “normal’, “sencilla”, “sociable”, “corriente”, “tranquila”, “espontanea”
- El 24.8% (n=34) corresponde a conceptos vy frases de cualidades que definen aspectos no
convencionales del rol femenino, o términos emergentes relacionados con seguridad vy

"o "non

empoderamiento o ninguno de los anteriores: “feminista’, “luchadora”, “extrovertida’, “abierta
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"non "on

de mente’, “resolutiva’, “independiente

"nou "non "non

, segura, aventurera’,

"on

directa’, "anarquista relacional’,

" ou "o

“alma inquieta’, “terca’,

"o "o "nou "o "o

curiosa’, “creativa’, “golosa’, “perfeccionista’, “expresiva’, “activista’,

"o "nou nou

“inquieta”, “gusto por la naturaleza’, “disfrutar de los buenos momentos”, “madura’, “gusto por la
lectura”, “irdnica’, “cinica”

- EI5.1%(n=7) corresponde a conceptos y frases de cualidades que definen aspectos de formacion,
movimiento o corporalidad/ apariencia: “activa’, “artistica’, “deportista’, “trabajadora”, “arreglarse”,
“verse bien”.

- EI8.7.1% (n=12) corresponde a conceptos y frases de cualidades que definen cuidado, gusto y/o
respeto por personas y/o animales: "amo y cuido a mis hijos”, “me gusta pasar tiempo con mis
hijas’, “gusto por los animales’, “amante de los animales”, “odio el maltrato a personas y animales”.

Cabe senalar que no todos los ADP contaban con un texto de presentacion que mencionara al mismo

tiempo los tres aspectos de agrupacion (descripcion de si mismas, lo que buscan, lo que ofrecen). A
continuacion, presentamos tres casos que ejemplifican cada agrupacion:

a) descripcion de si mismas

[Nombre] 40 [edad]
A 9 km [distancia]
Soy una chica sencilla a quien le gusta compartir momentos agradables, donde seay con una
buena conversacion.
Ya tengo mi vida montada y busco alguien para acompanarnos el uno al otro.
Sobre todo, educacion y respeto v, por supuesto, sentido del humor! (ADP_TM _08)?
b) lo que buscan
[Nombre] 43 [edad]
A 22 km [distancial
Soy una mujer muy positiva, trabajadora y una gran persona. Soy una persona sincera y con
las verdades por delante. Soy muy carifosa, risuena, expresiva, soy madre de un nino de seis
anos.
Ahhhh y no busco rollo de una noche, busco una persona que me respete, sea un gran amigo

y en un futuro que sepa estar al lado de una mujer y que no sea para burlarse, si no para vivir

2 Esta rotulacién abreviada es la secuencia numérica de la base de datos de los ADP; significa: Avatar Digital Presentado_ Tinder
Mujeres_ nimero.
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una aventura una nueva experiencia juntos y enamorarme de nuevo. Si no buscas lo mismo,
por favor pasa de largo, no pierdas el tiempo. (ADP_TM _80)

c) lo que ofrecen
[Nombre] 40 [edad]
Academia Marti [centro de trabajo]
Euncet Business School [institucion educatival
A 3 km [distancia]
Amo la vida, los buenos momentos v disfruto de cada segundo como si fuese el Gltimo. Estoy
en fase de Dora la exploradora jeje
Soy mama de dos soletes, que son el motor de mi sonrisa.
Silo que quieres es Reirte, tomar un buen café o té, pasar un buen rato y compartir historias e
lecturas, series o pelis, sale al corazoncito.
Si buscas solo sexo o una relacion estable, por favor échame a la izquierda jejejeje (para echar
un polvo, no necesito tinder [emoticono con signo de punto y comay el cierre de paréntesis
que forman una cara que sonrie con guifio] (ADP_TM_58)

4.2 ADP EN LAS IMAGENES

El 63% de ADP hace uso de espacio privado (casa-apartamento, restaurante-bar, lugar de trabajo,
jardin privado); mientras que el 34% muestra el espacio plblico (naturaleza-paisajes, espacio recreativo-
deportivo, vias de comunicacion- medio de transporte).

Respecto a la imagen de si mismas y el cuerpo: el 22 % muestra cara, el 22 % el cuerpo completo, el
52% medio cuerpo superior y el 4% esta sin mostrarse o es de paisajes. Sobre las imagenes que muestran
cuerpo y medio cuerpo tenemos: Un 47% con un cuerpo delgado/muy delgado, un 21% con cuerpo medio
(no delgado y no muy robusto), un 2% con un cuerpo robusto y un 2% de mujeres con un cuerpo atlético/
de aspecto deportivo.

Ademas, los ADP muestran que un 60% de las mujeres esta completamente vestida, un 33% esta
semi-vestidas, un 2 % sin ropa y un 5% no hay imagen relacionada. De este aspecto, un 81% se encuentra
usando en la imagen ropa informal-casual, un 8% ropa deportiva/traje para nadar, y un 4% usando ropa
formal/evento social.

El 26% de mujeres estan vestidas o usando algin accesorio que se encuentra dentro de los estandares
de lo que se considera convencionalmente sensual/sexualizado.

En cuanto al uso de maquillaje 51 % de las mujeres se muestran usando maquillaje, 34% no usan
magquillaje, 15% no se denota claramente, o no muestran la cara o la imagen no es relacionada.
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De los roles y actividades que se visualizan en las imagenes, tenemos que un 43% de ADP se muestra
en actividades deportivas/aventura/recreativas, un 38% solo con expresiones y gestos, un 4% se muestra
en contacto con animales, 2% en contacto con personas, 4% sosteniendo algin objeto, v un 4% en el
trabajo.

A continuacion, presentamos tres casos, con texto de presentacion e imagen?, que ejemplifican los
datos empleados para el analisis multimodal que viene mas adelante:

1)

[Nombre] 44 [edad]

A 22 km [distancia]

Me gustan las motos de campo, las Trail, es mi gran hobby. La nautica también. Viajar, la
musica en directo, |la fotografia y la buena gente

Me encantaria encontrar un gran amor, mientras tanto, voy haciendo [signo de dos puntos y
el cierre de paréntesis formando una carita sonriente]

[Imagen] Se muestra el rostro de una mujer de cabello largo y de color castafio oscuro; no se
ve que ropa viste porque la cubre una motocicleta de color blanco que es de la marca BMW
modelo FBOOGS vy a la cual le esta dando un beso. (ADP_TM_72)

En este ejemplo puede observarse* que el comportamiento de la imagen alude a la sexualizacion
femenina con el objeto (motocicleta) -a través del mostrar el cuerpo cubierto con la motocicleta y el
beso que le da a ésta- que convencionalmente tiene el significante masculino. También describe que
le gustan las actividades clasificadas también como masculinas, lo que connota empoderamiento para
hacer lo que no necesariamente estaria dentro del estereotipo tradicional femenino. Ademas, agrega un
elemento codificado de la feminidad al mencionar que lo que busca es "un gran amor”; ofreciendo también
cualidades que se complementen con la posible pareja, en este caso un hombre que se caracterice por
elementos del estereotipo masculino.

2)

[Nombre] 35 [edad]
Empresa Bospra . S.L [Centro de trabajo]
Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi [institucion educativa]

3 Mostramos para este trabajo la descripcion textual de las imagenes a las que nos referimos y que forman parte de la base de
datos del presente estudio. Lo anterior no afecta de ninguna forma el contenido, resultados o analisis, al contrario, la descripcion
realizada es lo que nos permite realizar la discusion aqui presentada.

“En los ejemplos resaltamos en negrita los elementos para el andlisis.
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A 9 km [distancia]

ya puedo distinguir entre lo dulce natural y lo dulce anadido. después de tantas caidas vy
levantadas me mantengo mas fuerte y con mucha valentia seguir adelante. Espero encontrar
un buen amigo complice en mis miradas y super que constante decisiones .... yo es lo que
hago por el momento. ojala puedas luchar conmigo. Y ayudarme a creer en el amor y la
ilusion. Soy Madre de 2 princesas Mia y Martina [emoticonos uno con ojos de corazén, otro
con sonrisa y otro sonriente sacando la lengua]

[imagen] Se muestra el medio cuerpo de una mujer blanca, de cabello largo y oscuro y delgada.
Resalta el pecho, la mitad de los brazos vy la barbilla, no muestra la cara. Viste una playera tipo
top sin mangas de color blanco, que hace que se vea parte del sujetador [forma de nombrar
en Espana a la ropa interior que porta el pecho de mujer] . Por la posicion de su cuerpo parece
estar recostada boca abajo o recargada en algo, en actitud sensual.

(ADP_TM_19)

Aqui podemos observar los elementos de feminidad hegemonica que se destacan por la construccion
reiterada de la heterosexualidad vinculada a la idea romantica de amor al mencionar los aspectos que
destacamos en negritas. Ademas, en cuanto a las normas del ideal femenino se observa la prudencia al no
describirse, pero mostrar el rol de madre en los cuidados y los elementos heteronormados al nombrarlas
princesas.

También la obtencion del ideal que lleva a mostrarse sensual con el cuidado de su figura y sexualizar
laimagen al resaltar el pecho.

3)

[Nombre] 39 [edad]

A 24 km [distancial

iMe encantaria encontrar un hombre guapo!

Sensible... Deportista...Inteligente ... Educado... Elegante y agradable

No puedo aceptar menos [emoticono con el signo dos puntos vy el cierre de paréntesis que
forman una cara que sonrie] y esto urge...

iPara poder borrarme de esto urgente!

No estaba segura de ponerme aqui... Pero ya estoy [emoticono con el signo dos puntos v el
cierre de paréntesis que forman una cara que sonrie]... Prefiero perfiles con mil fotos... Y
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estatura [emoticono con signo de punto y comay el cierre de paréntesis que forman una cara
gue sonrie con guino]

iMuy importante para mi es LA SONRISA! No me interesa nada Rollos de una noche [expresion
que se usa en Espana para referirse a tener sélo coito]...

[imagen] Se muestra en la fotografia tomada desde abajo, el medio cuerpo de una mujer blanca
de cabello largo, ondulado y castano, su cara no se ve completa, esta dirigida hacia su perfil
derecho, se observa en su oreja un pequeno arete de color blanco en forma de perla. Viste una
blusa sin mangas de color negro y de tras de ella se ve el paisaje con cielo. (ADP_TM _46)

En este Ultimo ejemplo, destacamos que lo que se busca es el modelo de masculinidad dominante
(CONNELL, 2003) pues dicho modelo se caracteriza también por los ideales estandarizados de belleza
masculina, que se encuentran enfatizados en este perfil. También se muestra el interés del ADP en que
las fotografias de los hombres le puedan mostrar el tipo que busca, sefalando caracteristicas fisicas
se adecuen al estereotipo dominante y que establece relacion con los preceptos establecidos de la
apariencia fisica, asi también puede observarse como la feminidad hegemaonica conlleva a la adopcion del
estereotipo que construye la necesidad en las mujeres para ser deseadas pero que también condiciona lo
que desean del hombre que pueda ser su pareja.

Ademas, el ADP plantea que no busca un encuentro sexual, enfatizando la idea heterosexual de la
exclusividad que confirma el ideal normado de prudencia en lo sexual y también mostrarse como opcion
de pareja romantica.

4.3 CATEGORIAS ANALITICAS MULTIMODALES
Para el analisis del discurso multimodal que conjuga lo que se presenta en imagen- texto, nos dimos
a la tarea revisar lo que emergia de manera reiterada en los ADP de mujeres, en términos de mirar como
la feminidad hegemonica podia presentarse a través de ellos. Por tanto, conformado asi, presentamos la
discusion sobre lo encontrado.
Hay signos corporales externos que se asocian “a que la feminidad responde a lo visible, es decir el
cuerpo controlado para la feminidad” (SOJO- MORA, 2020, p.51-52), como podemos ver en los resultados:
- El comportamiento, es mostrado en lo textual a través de las descripciones de si mismas, pues
la mayoria utilizan conceptos especificos para mostrar actitudes de delicadeza, prudencia vy
tolerancia.
- Ylaaparienciaque se muestra en las imagenes a través de la vestimenta que presenta una mayoria
en actitud de cuidado fisico y juvenil, asi como mostrarse atractivas y cuidadas.

UNIVERSIDADE
Revista Préksis | Novo Hamburgo | a.20 | n.1 | jan./jun. 2023 FEEVALE 264



I\ .
p-ISSN: 1807-1112
e-ISSN: 2448-1939

Ademas, se muestra el seguimiento de Normas del ideal femenino, que regula a la feminidad desde
el estereotipo de la docilidad y sumision (SOJO- MORA, 2020, p.53). Pues, tanto en las descripciones
se utilizan conceptos corresponden a ser sencillas, tranquilas, tolerantes, entre otros adjetivos que se
alinean en la direccion de dicha norma. No obstante, en este seguimiento de normas del ideal femenino
dominante hay un cdnclave especifico de la época contemporanea, y es que dicho ideal también se
representa de forma empoderada pero conservando patrones de la feminidad idealizada como elegancia,
jovialidad y sensualidad (ALVAREZ-CUEVA, FIGERAS-MAZ y MEDINA- BRAVO, 2021). En ese sentido,
varios conceptos e imagenes de los ADP estarian presentando esa conjugacion de elementos, que por
un lado implica mostrarse con seguridad en si mismas, pero por otro también describirse apegandose a
la norma.

Obtencion del ideal femenino aceptado por medio del disciplinamiento de sus cuerpos con dietas, ejercicio
fisico, etc. (SOJO- MORA, 2020, p.57). Este aspecto se revela como elemento constante en la muestra, con
imagenes de cuerpos delgados o en actividad fisica/deportiva que se muestran dejando ver el cuidado
de la figura corporal, lo que coincide dentro del modelo estereotipico occidental y contemporaneo del
cuerpo femenino. Aunado a ello las menciones sobre la actividad fisica /deportiva, nos permiten observar
que se enfatiza textualmente el esfuerzo que se realiza para mantener la figura, que, si bien en un
sentido puede entenderse como saludable, también tiene efectos en la autopercepcion, seguido de una
autorepresentacion del ideal femenino convencionalmente aceptado y puesto para ser deseado.

En este sentido también observamos que los ADP muestran elementos sobre la feminidad para otros;
lo que tiene que ver con ser sexualmente atractivas y deseadas. (SOJO- MORA, 2020, P.58; HERRERA-
MARTINEZ, 2007). Esto tiene consonancia con lo descrito anteriormente, pero ademas se mira
particularmente la forma en que una mayoria de elementos en texto e imagenes de los ADP apuestan por
las descripciones que favorecen la percepcion del modelo estereotipico de belleza femenina occidental,
que generalmente se proyecta desde los distintos espacios mediaticos y de consumo de productos
-para aparentemente lograr tal imagen-; que ademas incita a que las mujeres deben mostrarse siempre
atractivas para provocar el deseo masculino. También en este rubro encontramos que las descripciones
de dulzura, alegria, empatia y de ser positivas/optimistas, estaria dentro de este elemento de feminidad
para los otros, en particular cuando ésta se construye e instituye también para los cuidados, por ello
mostrarse como buena companera/compania es un elemento clave. S6lo algunos ADP muestran
elementos que no juegan en consonancia con el modelo femenino dominante, como aquellos que utilizan
laironia o la poesia, que textualmente tendria varias y distintas interpretaciones.
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Ademas observamos la construccion de la feminidad heterosexual(BACHILLER, DAUDER, Y BARGUEIRAS,
2005), cuyo eje de rotacion es la heteronormatividad, centrando al sexo-género masculino como
el referente alrededor del cual se articula el sexo-género femenino, a partir de estereotipos sobre el
comportamiento y desempeno de la mujer en la sociedad que responde a su relacion bidireccional con
la masculinidad dominante, es decir, “una fuerte influencia en esa forma de construir la relacion con la
pareja, el deseo exclusivo y la necesidad de cumplir con los requerimientos de lo que “debe ser” para
satisfacerle” (SOJO- MORA, 2020, p.60), muchas veces basandose en la idealizacion romantica (ILLOUZ,
2012, HERRERA- MARTINEZ, 2007) del ser, estary darlo todo por mantener la relacién. Aquiun porcentaje
significativo de ADP muestran una clara necesidad de encontrar personas que sean honestas y fieles, asi
como ofrecer lo mismo. Se hace constante la mirada de las aspiraciones femeninas basadas en el modelo
de relacion exclusiva y monogamica, que generalmente tiende a ser exenta para los varones, de ahi que
la bisqueda de pareja parta de encontrar una persona que cumpla el precepto y no goce del privilegio de
excepcion.

Este Gltimo aspecto es importante, pues la vinculacion heterosexual y la normatividad conjugada a
ello, hacen que la feminidad hegemonica emane desde preceptos reguladores del actuar de las mujeres,
donde éstas den todo, esperen lo mismo, pero también vean como natural que los hombres no lo hagan,
lo anterior puede observarse como una constante en las descripciones textuales de los ADP, tanto lo
que buscan como lo que ofrecen, pues se presentan frases que aluden a rechazar hombres que no son
fieles, deshonestos, presenten primero sus necesidades sexuales, 0 no quieran conseguir una relacion
diferente o estable. La vinculacion heteronormativa es uno de los elementos que se hacen presentes en
la interaccion virtual/digital para hacer citas, conexiones y/o encontrar algan tipo de relacion en la RSD
Tinder, de ahi que se observa que los ADP de mujeres hacen alusion a querer el amor, la honestidad, la
compania, etc. Elementos idealizados por las mujeres desde |a relacion de desigualdad emanada por la
cultura patriarcal occidental. Asi las mujeres se encuentran sujetas a mostrarse y sefialar que pueden ser
buenas, simpaticas, sensuales, cuidadosas de su fisico, o ser buenas companeras capaces de dar amor y
cuidar, asi como estar completamente disponibles, en este caso para ser exitosas en el emparejamiento.
Podemos ver que se reitera en la mayoria la idea de ser y deber ser femenina desde la vision dominante
que se nutre de todos los elementos, incluyendo los que aluden a un cierto tipo de empoderamiento o
actividades consideradas masculinas, que podrian verse como una determinada condicion de igualdad
en cuanto a “ser” y "hacer” que emerge de la época contemporanea, pero que cuando se cruza con otros
elementos textuales vy visuales, no muestra cambios significativos en el estereotipo tradicional de ser
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mujer en las sociedades occidentales, lo que hace que la feminidad hegemadnica se haga presente en las
nuevas formas de comunicacion e interaccién contemporaneas.

5 CONSIDERACIONES FINALES

Lo encontrado en la muestra, tanto lo visual como lo textual nos permite acercarnos a la discursividad
emanada de lo simbédlico en los ADP, donde la feminidad hegemaénica se hace presente en la conformacion
del ADP que propicia las primeras interacciones en la RSD Tinder.

Por lo anterior, la discusion contemporanea que alude a la idea de ser mujer parte, en gran medida,
en como pensamos el género en nuestra sociedad, cdmo circulan los productos -cuerpos- en el mundo,
comprando, intercambiando sexo, etc., en donde las RSD tiene un papel importante, pues con la creacion
de imagenes estereotipadas el régimen heterosexual y heteronormativo se reaviva nuevamente.
Hablamos de una economia del deseo (SEGATO, 2003) que reitera regresar a las visiones conservadoras
y dominantes de la feminidad y la sexualidad, lo que trae consigo que las personas, en este caso las
mujeres heterosexuales, en su propia representacion y lo que las motiva a relacionarse en la RSD Tinder,
lo hagan en un margen muy reducido de accion, pues la construccion del ADP, sin la deconstruccion de
toda accion, fisica, verbal o simbdlica de los estandares masculinos y femeninos; fortalece un modelo que
sin duda produce desigualdad de género.

Consideramos que esimportante ampliar el estudio para profundizar algunos factores interseccionales
que se podrian también develar connotativa e interpretativamente desde la imagen, asi como lo que se
puede desprender de aquellos ADP que no se cifen directamente a las senales del ideal de feminidad
dominante, no obstante que en la muestra trabajada no representan una parte amplia, podrian indicar un
posible cambio en la forma en que las mujeres deciden autorepresentarse ante la dinamica estereotipada
de género que se produce en este tipo de aplicacion movil.
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