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RESUMO

Desafios cotidianos e profissionais fazem com que o individuo seja impelido a uma criagdo compulsiva
na tentativa de alcangcar metas muitas vezes impossiveis ou imaginérias; para o autor, ndo foi diferente.
No universo da moda, os atos de compreender, absorver e ndo copiar, fazem parte da criagdo do vestir.
Valendo-se da cultura social para transformar as vestes em um reflexo do pensar, esse processo muitas
vezes é caotico. Para compreendé-lo melhor, especificamente na constru¢do de um figurino teatral,
utilizar-se-a de ferramentas do designer estratégico, no intuito de organizar de forma estratégica o
processo criativo que foi desenvolvido dentro da Universidade Feevale, envolvendo académicos da
disciplina Projeto de Figurino. O designer estratégico trabalha no paradoxo da complexidade, por esse
motivo ndo é possivel trabalhar de forma dividida e sim como um todo que se relaciona. O mesmo ocorre
com o figurino teatral que, para cumprir sua funcéo, precisa apresentar em sua concepgdo e construgdo
o0 entendimento do todo e suas relagbes dentro do espetaculo.

Palavras-chave: Design Estratégico. Designer de Moda. Processo Criativo. Figurino.
Interdisciplinariedade.

ABSTRACT

Everyday and professional challenges cause the individual to be pushed into a compulsive creation in
the attempt to achieve goals that are often impossible or imagined; for the author, was no different. In
the universe of fashion, the acts of understanding, absorbing and not copying are part of the creation of
dress. Using social culture to transform the garments into a reflection of thinking this process is often
chaotic. To better understand this process specifically in the construction of the theatrical costumes, it
will use strategic designer tools, in order to strategically organize the creative process that was developed
within the Feevale University, involving academics of the discipline ‘Design of Costume’. The strategic
designer, according to Zurlo, works in the paradox of complexity, so it isn’t possible to work in a deviant
way, but as a whole and with all the relations of these parts. The same happens with the theatrical
costumes, which, in order to fulfill their function, must present in their conception and construction the
understanding of the whole and its relations within the spectacle.

Keywords: Strategic Design. Fashion Designer. Creative Process. Costume Design. Interdisciplinarity.

1 INTRODUCAO

O objetivo desse artigo € perceber de que forma o design estratégico pode colaborar no processo
construtivo de um figurino teatral quando desenvolvido em sala de aula por académicos de moda. O

! Doutorando em Design pela Universidade do Vale do Rio dos Sinos (S&o Leopoldo/Brasil). Professor na Escola Superior de
Propaganda e Marketing (Porto Alegre/Brasil). E-mail: ar@antoniorabadan.com.
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processo vivido na disciplina de Projeto de Figurino que muitas vezes se desenvolveu de forma intuitiva,
seré analisado dentro deste campo do design.

Pretendemos analisar a evolucdo tedrico-pratica e a reorganizacdo do processo criativo na
disciplina em questdo que tem como ponto de partida o hibridismo de linguagens, relacionando
constantemente teatro, roupa e moda. Esses dialogos hibridos das linguagens constroem-se entre Arte e
Moda que até entdo tangenciavam meus trabalhos e, a partir da experiéncia como professor na Feevale?,
foram colocados em questdo durante os processos educativos por mim vivenciados enquanto professor.

O processo de criagdo de figurino envolve diversos agentes que sdo mutaveis durante a criagéo
do espetéaculo até a sua estreia. E dificil a aplicacdo de um modelo construtivo Gnico, engessado, para
construgdo do figurino, entretanto, acreditamos que alguns principios do design estratégico apresentados
por Zurlo (2010) podem ajudar nesta reflexao.

Design estratégico €, como complexidade, uma palavra-problema. Um sistema aberto
que inclui diversos pontos de vista, modelos interpretativos articulados e varias
perspectivas disciplinares. Esta palavra inclui mais abordagens (em termos de
operacionalidade, instrumentos e modelos de construcdo de conhecimento) e se
manifesta em alguns aspectos tedricos e praticos, também sob outros nomes; design
leadership, design thinking, design strategy, designdirection, business design, design
research, design management, etc. Todas estas expressdes se revelam sobrepostas,
parcial ou totalmente, com a operacionalidade e os principios do design estratégico
(ZURLO, 2010, p. 1).

Percebe-se que estamos trabalhando com um modelo de processo criativo que esta aberto e sujeito
a mudancas de acordo com o andamento conceitual e executivo do figurino. Podemos utilizar essa linha
de pensamento dentro da Universidade, trabalhando em sala de aula no processo criativo do designer de
moda, especialmente nos cursos voltados para o vestuario, nos quais os projetos interdisciplinares
proporcionam um trilhar nos caminhos da integragao entre pesquisa e ensino na constru¢ao dos mesmos.

Procurarei, neste artigo, realizar uma espécie de reavaliacdo do meu proprio universo profissional,
usando os conceitos do design estratégico, pois, analisando de diferentes formas tudo o que havia
produzido, percebi a similaridade destes conceitos com alguns projetos, uma espécie de metodologia
empirica ou mesmo o gatilho que desencadeava a construcao do figurino. A pesquisa transformou-se
em ferramenta de trabalho e os projetos por mim desenvolvidos em teatro e danga s&o resultados de
guestionamentos e entendimentos decorrentes da mesma.

As reflexfes presentes nesse artigo séo o inicio de um processo de transformacgdo do autor de
designer de moda para professor de Design de Moda. Com um olhar mais direcionado comecei a
investigar, junto com os académicos, os elementos que vinha utilizando até entdo. Esses elementos
foram transpostos para o universo discente por meio de trabalhos propostos a cada semestre iniciados
em sala de aula e tendo uma continuidade extraclasse. Um dos projetos foi denominado Ensaio Aberto
e, dentre todos realizados, trago aqui aquele que considero o mais completo e que possibilita esta
investigacdo, que foi a construcdo do figurino da peca O Rinoceronte, de Eugene lonesco, em parceria
com o Departamento de Arte Dramética da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS).

2 DESIGN ESTRATEGICO E CONSTRUCAO DE FIGURINO

Quando pensamos em figurino de teatro e processos criativos precisamos, além de entendé-los,
localiza-los dentro do ensino universitario de Moda. E importante perceber qual é o alcance da moda e

2 Universidade Feevale, localizada em Novo Hamburgo, regido metropolitana de Porto Alegre. O autor foi professor da
disciplina de Projeto de Figurino no curso de bacharelado em Moda.
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do figurino teatral na disciplina de Projeto de Figurino e os possiveis beneficios desta integracdo no
figurino acabado, pois o designer trabalha em um cenario vivo que vai sendo construido ao longo do
projeto, atualizando-o e o redimensionando nesta caminhada.

A indumentéria teatral é popularmente conhecida como figurino ou, ainda, como a primeira
caracterizacao visual do personagem, é como ele se apresenta diante dos nossos olhos, sendo ao mesmo
tempo material, palpavel, intangivel, construida sob signos e significacdes. O figurino € um modo de
reproducdo material dos conceitos e significados propostos pelo espetaculo como um todo, ele “ndo é
meramente uma roupa, € sim um instrumento ritual, indispensavel para a realizagdo cénica do ator”
(VIANA, 2010, p.178). Quando bem alinhado aos propésitos do espetaculo, auxilia na construcdo da
comunicacdo entre ator, personagem e publico. Como uma segunda pele, a indumentaria cobre o ator, e
segundo Guerra e Leite (2002, p.30) com a “propriedade de transmutar a figura original ¢ de
comunicacdo com o publico”.

O processo de criacdo do figurino da pe¢a O Rinoceronte, ja citada, pode ser considerado um dos
mais relevantes da minha carreira. Este espetaculo teatral mostra os moradores de uma cidade
massificados, tornando-se rinocerontes, numa critica do autor a sociedade capitalista.

Instiguei os alunos a construirem os primeiros figurinos de teatro criados pelo curso de Moda da
Universidade Feevale buscando transpor os significados distintos de uma mesma roupa, permitindo que
a mesma pudesse se transformar ao longo do espetaculo. Como estdvamos em um projeto embrionario,
tivemos que reestruturar o caminho trilhado mais de uma vez.

Para uma maior compreensdo do espetaculo e da forma como trabalhamos, apresentamos a
sinopse do projeto original desenvolvido por mim e pela professora doutora Patricia Fagundes, da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, relatando de forma geral o que estava previsto na atividade.

A disciplina de Estagio de Montagem | prevé a dire¢do de um espetéaculo teatral pelo
aluno-diretor, integrando o 7° semestre do curso. Este projeto propde o intercAmbio
com alunos do Curso de Moda da Feevale para criacdo e confec¢do dos figurinos
necessarios para espetaculo do aluno de direcdo do Departamento de Arte Dramética
da UFRGS, no semestre 2005/1. O espetaculo sera ‘O RINOCERONTE’, um classico
do teatro do absurdo, de Eugene lonesco. A direcdo é da aluna Karina, sob orientacéo
da professora e diretora teatral Patricia Fagundes. Os alunos da disciplina de Figurino
irdo executar a criacdo e confeccdo dos figurinos para os atores de acordo com a
concepgdo da encenacdo, experimentando uma forma de trabalho andloga a uma
situacdo profissional real. Deverdo realizar reunides de criacdo com a diretora, assistir
ensaios, apresentar croquis, desenvolver e confeccionar vestimentas para os atores
(Recorte do projeto original)®.

O objetivo primeiro foi inserir o académico de Moda no cenario teatral da cidade e gerar um
confronto de universos entre o campo da moda e da arte, assim como promover o intercambio entre
alunos de diferentes universidades que cursavam disciplinas de carater complementar, proporcionando-
lhes a experiéncia de uma situacao profissional com uma vivéncia da compreensao do figurino visto
como um elemento que integra um conjunto cénico a ser desenvolvido sob uma orientagdo cénica.

Como esse tipo de projeto ndo existia na universidade, 0 mesmo foi intitulado de Ensaio Aberto
e, toda vez que fosse apresentado a comunidade, seria mostrado como uma experimentacao do processo
construtivo, diminuindo um pouco a responsabilidade de conclusdo da caminhada ao término de cada
semestre. Assim, possibilitava uma prestacao de contas interna para os outros académicos em todo final
de semestre, aproximando-os desse universo construtivo diferenciado dentro do curso. Pode-se dizer

3 Copia fisica impressa do projeto original, acervo pessoal do autor, disponivel para consultas.
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que era uma forma de deixar mais leve o processo de construgdo junto a comunidade universitaria e o
panorama local de Artes Cénicas.

Figura 1 - Criagéo gréafica

, De
DESIGN DE MODA E TECNOLOGIA
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27 DE JUNHO | 20H4SMIN | RUA COBERTA, FEEVALE Cil.

Fonte: Cimadevila (2005)

Dentro da moda o figurino ocupa um lugar muito especial, ja que ndo funciona de forma
independente, mas sim integrado ao trabalho dos significantes cénicos. Na encenacdo contemporanea,
o figurino tem papel cada vez mais importante e variado, colocando-se a servigo de efeitos de
amplificacdo, simplificacdo, abstracdo e legitibilidade. Nao podemos esquecer, ainda, que o figurino s6
tem sentido para e sobre um organismo vivo. Assim, para que a disciplina de Figurino cumpra com sua
verdadeira funcdo, nada mais recomendavel que os alunos tenham uma experiéncia préatica e real,
criando pecas que venham a ser utilizadas por atores na cena teatral. A criacdo dessas pecas nao é
aleatoria e individual, depende da concepcdo da encenagdo. Na atividade supracitada, os alunos
receberam as orienta¢des de um aluno-diretor e desenvolveram a capacidade de trabalhar em equipe. A
situacdo de trabalho reproduziu uma relagéo profissional entre alunos que conviveriam em mercados de
trabalho bastante distintos. Este fato se aproxima da colocagdo de Laurel (2010), no que se refere a
pesquisa na estratégia proposta pela acéo.

A pesquisa em design é baseada na estratégia de pesquisa-acao, de carater qualitativo,
que se define a medida em que se avanga no exame daquilo se estuda, ndo operando
através de andlises pontuais e dados precisos, nem através de indica¢fes pré-escritas
e normativas, mas negociando constantemente com as proprias razdes e aderindo
especificamente as situagdes e ao contexto (LAUREL apud ZURLO, 2010, p. 7)

O planejamento para realizar o trabalho necessita de um cronograma de figurinos e este deve
prever todas as dimensdes criativas do trabalho e seus principais passos. Prever esta fortemente
relacionado a ver, ou seja, aquilo que é observado alimenta a criagéo de futuros possiveis, como o faz a
estratégia (ZURLO, 2010). O exercicio de previsdo é dimensdo criativa que, partindo dos dados
limitados e parciais, interpreta e antecipa aquilo que poderia ser construido através de uma abordagem
critica, isto €, filtrando conscientemente os conhecimentos e as informac@es para avaliar a confiabilidade
(de um ponto de vista tecnoldgico econdémico, mas também de aceitacdo social e ambiental). Muitas
vezes € a atitude ou a sensibilidade que captura os sinais frageis de mudanca nos gostos, nos
comportamentos, na orientacao estética e que os projeta em cenarios concretos.

Abaixo apresentaremos um recorte feito do projeto original do cronograma criado para a
construgdo do figurino ora apresentado. A série de passos que o calendario prevé foram seguidos de

forma a dar unidade e ritmo ao projeto.

Cronograma de Figurinos:

1. Primeira reunido com a diretora (texto ja lido)
2. Ensaio / reunido

3. Ensaio / 12 apresentacdo de croquis / reunido
4. Ensaio / aprovacdo final de croquis
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5. Primeira prova de figurinos / ensaio
6. Entrega figurinos / Ensaio

Cronograma das fotos:

1. Primeira reunido com o fotégrafo

2. Pré-producdo das fotos

3. Ensaio fotogréafico

4. Avaliacdo com o fotégrafo das fotos e escolha das 5 melhores para ampliacéo
5. Exposigdo das fotos

(Recorte do Projeto Original)

O processo de figurino foi desenvolvido segundo o cronograma apresentado anteriormente e,
assim, fomos construindo uma metodologia propria, autoral, com o proposito de facilitar o dia-a-dia do
figurinista (académico de moda), pois segundo Muniz (2004) é importante manter metodologias que
auxiliem esse processo.

Esta caminhada foi acontecendo naturalmente, de acordo com as necessidades didrias, talvez pela
proximidade do autor com o fazer artistico. H4 uma aproximacao com a &rea artistica que o teatro pode
enfatizar, um modo mais livre de criagdo, sem deixar de lado a organizacdo que favorega o
desenvolvimento do progresso com liberdade na integragdo dos agentes, pois, segundo Neto (apud
VIANA, 2010, p. 190) “ndo se deve estabelecer uma arquitetura de fundagdes e principios rigidos.
Porque o teatro precisa ter uma transformagao constante”.

Independente de qual seja a metodologia utilizada, todo processo possui um inicio, um meio e um
fim estipulado gue, neste caso, eram os figurinos e a estréia do espetaculo. Na maioria das vezes o inicio
da caminhada ocorre na contratagdo do figurinista pelo produtor do espetaculo ou pelo diretor. Tal
momento marca o inicio do processo de construgdo dos figurinos e, segundo Viana (2010, p.238),

Dentro do processo colaborativo, os figurinos estdo sempre suscetiveis a mudancas.
A funcéo do figurinista passa a ser mais ampla: ele tem que assistir aos ensaios,
observar 0 que os atores estdo propondo e como Nathalie diz: é s6 com a evolugdo do
trabalho deles que os figurinos vdo tomando forma. Eu me ajusto ao processo de
criacdo enquanto também trago as minhas reflexdes.

Para seguir adiante fazendo com que a construcao do figurino se materialize em ideias e conceitos,
é importante que todo o processo seja registrado através de desenhos, cadernos de estudos, modboords,
registro de referéncias e imagens, tudo que colabore para o armazenamento de ideias. Para isso, 0s
académicos, na funcéo de figurinistas, apresentam diferentes metodologias, normalmente provenientes
das préaticas desenvolvidas nos cursos de moda: alguns utilizam cadernos de imagens, nos quais vao
unindo recortes, desenhos e anotacfes e outros produzem painéis imagéticos para unificar essas
informacGes e montar, possivelmente, uma apresentacao ao diretor da peca.

Figura 2 - Croqui dos figurinos do espetaculo O Rinoceronte

At

Fonte: Passini (2005)
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E muito importante que neste processo de criacio do figurino tudo seja explicitado claramente &
equipe do espetaculo. Da mesma forma a representagdo gréfica deve ser clara e completa, com todas as
informacGes para o entendimento do que esta sendo pensado. O ideal é que contenha a definicdo das
formas, cores, texturas, materiais utilizados, entre outros, independente da maneira como seré
construido: através de acervo, catalogacdo em brech6s, compra em lojas ou costura (CASTILHO, 2006).

No processo de cria¢do do figurino da peca O Rinoceronte esta etapa de representacao gréafica foi
um pouco lenta, pois as académicas ndo conseguiam articular com clareza seu pensamento e suas ideias,
houve uma demora consideravel para chegar no resultado acima mostrado (Figura 2).

Esse processo gerou um fluxograma das etapas que foram realizadas para a construcdo do
figurino, mostrando uma metodologia de design para solucionar as necessidades apresentadas para
construcdo do mesmo, 0 que vem ao encontro das ideias de Viana (2010) a respeito da necessidade de
um fluxograma de desenvolvimento de figurino. Rittel (2012) compara o fluxograma do processo de
colecdo de moda com o de desenvolvimento de figurino, conforme podemos observar a seguir.

Figura 3 - Fluxogramas

| Fluxograma Processo Colegdo de Moda | | Fluxograma Processo de Figurino I
PLANEJAMENTO CARTELA DE PLANEJAMENTO CARTELA DE
MATERIAIS MATERIAIS
*Anélise colegdes anteriores; *Pesquisa tematica, e : ] *Decisdo e analise do modo
. :M:?::;:emsi:zg:::,: tendéncias, mercado/ H's_‘;"ci da| s':“;ef"al‘ de produgao dos figurinos;
Tnternos e externos); fornecedores; ERgRIER0) *Analise personagens/
*Acabamentos, interferéncias contexto;
Briefing Cartela de Tecidos Briefing Cartela de Materiais
Cronograma Cartela de Aviamentos Cronograma Cartela de Aviamentos
PESQUISA CROQUIS PESQUISA CROQUIS
Publico-Alvo Espectador
Desenho dos Looks/ Desenho dos Looks/
*Pesquisa, definicao e Pecas *Pesquisa no texto e Pegas
estudo; no contexto da pega;
Painél Imagético QUADRO DE Painél Imagético QUADRO DE
COLEGAO COLECAO
PESQUISA *Resumo da Colegao; ANALISE DO TEXTO v el il
Tematica fesioca-tosmiiamiies e pesquisa elen‘w::’t‘;: ;:r:mgre\:;:m;
Livro de Pesquisa Livro de Pesquisa
Painél Imagéti i i
ainél Imagético DESENHOS Painél Imagético [‘:'ZSCEN T z{:ss
TECNICOS
*No caso de confecgdo;
PROJETO DE ":°’E;|%DE
COLEGAO —_— IGURINO; FICHAS
4 *Quantidade de pegas por TECNICAS
Dimen:"alt: g.en:‘:s:d ;:odums TECNICAS { persos:‘adg:::ﬁ;;adas/ } *No caso de confecgdo;
*Unidade entre os trajes;
PEGA PILOTO PECA PILOTO
CARTELA DE CORES NProva enmodaio) CARTELA DE CORES *Prova nos atores,
padrao; ensaio;
. 1 *Andlise do texto: persona- - .
le::sé:tlis:s t:‘r:ré(( ;c;t; / gem/contexto; significados o casa'de confecolo;
f ed : cromaticos;
fornecedores; *Andlise conjunta com
demais elementos da pega; PRODUGAO
Cartela de Cores PRODUCAO
Cartela de Cores *Confecgao, compra ou catalogagao;
PRODUGAO DE COMPOSIGAO
MODA
- *Producao dos looks
Coms:rs’lfé‘:‘izlooks completos de cada
P! % personagem;
Desfile )
Fotografia para campanha Ensaio Geral
e catdlogo
NEDE APRESENTACAO

Fonte: Rittel (2012)

O processo de investigagdo aqui apresentado foi registrado com algumas imagens que
demonstram a integracéo entre os alunos envolvidos, a qual proporcionou um caminho de aprendizado
construido com base no didlogo e nas diferencas entre os dois cursos, o de Artes Visuais e o0 de Moda.
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Fonte: Cimadevila (2005)

Apos a finalizagdo do projeto as roupas produzidas foram apresentadas ao grupo de teatro e
algumas mudancas foram sugeridas e repensadas para que o resultado final fosse composto de roupas
com a qualidade desejada, versateis e com mobilidade para os atores. Essas modificacGes referentes a
tecidos, acessorios, tamanhos e ajustes foram providenciadas em seguida.

A estreia do espetaculo, ja com os figurinos, aconteceu durante o Ensaio Aberto e esse primeiro
contato com a plateia foi muito importante para percebermos o funcionamento do figurino e sua leitura
pelos espectadores, 0 que permitiu alguns ajustes no projeto e o inicio da construcéo do figurino.

Além deste evento também foram realizados um ensaio fotografico e um video em parceria com
o professor universitario e fotdgrafo Alex Ramires®. As fotos foram expostas e o video introduziu o
espetaculo.

Cada aluno participante do projeto produziu um look com o figurino do espetaculo e criou um
conceito para a sua foto, contando com a participagéo dos alunos do grupo de teatro como modelos. As
fotos ficaram expostas na Universidade Feevale durante o periodo em que o espetaculo se manteve em
cartaz.

Encerramos, entdo, o trabalho realizado nessa disciplina com o sentimento de que nossos feitos
continuariam sendo percebidos pelas inimeras pessoas que fossem ao teatro.

Figura 5 - Ensaio fotogréfico com o figurino do espetaculo O Rinoceronte

Fonte: Fotdgrafo Alex Ramirez (2005)

Esse processo interdisciplinar foi desenvolvido de forma interativa, propondo aos alunos do curso
de moda a busca por alternativas para criacdo dos figurinos. A respeito dessa questdo podemos citar
Zurlo (2010) guando o autor informa que

4 Mestre em Design. Estudou Fotografia e Artes Visuais no Instituto de Artes da Universidade Federal do Rio Grande do Sul -
UFRGS.
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[...] a modificacéo da realidade é uma agéo concreta: € aquilo que se faz, e ndo aquilo
que se diz. Igualmente, no processo do fazer, cada acdo gera uma forma qualquer de
reacdo, que depende dos agentes em campo, assim como, das caracteristicas do
ambiente (ZURLO, 2010, p. 2).

Assim, elaborar o figurino é um processo gque envolve o ambiente e grande conhecimento da obra
e do que se pretende com o personagem no desenrolar da trama. Para isso faz-se necessaria, como no
caso dos materiais para a construcdo fisica da roupa, uma arquitetura funcional da obra a ser construida
e analisada, assim como os significados psicolégicos no universo do personagem. Através de alguns
conceitos do design estratégico, conseguimos um melhor resultado desses processos criativos quando
trabalhamos com as capacidades do grupo ao qual estamos inseridos:

O design estratégico tem um conjunto de capacidades funcionais na estratégia: é
diretor de mais competéncias “verticais” (do designer de produto ao designer de
interiores), sabe gerir o trabalho em equipe, sabe falar a linguagem tanto dos técnicos
quanto dos gestores, é orientado para resolver rapidamente e com método os
problemas, sabe governar situagdes complexas (ZURLO, 2010, p. 6).

Nesse sentido, os estudos relacionados aos figurinos e as artes cénicas revelam-se
importantissimos na formacdo do designer de moda, e 0 design estratégico auxilia na evolucdo das
praticas do processo criativo que se estabelece a cada novo projeto. Estes estudos colaboram na
construgdo de um profissional de moda mais atento as possibilidades presentes no mercado de moda,
em especial na construcdo de figurinos.

Estes caminhos de construcdo séo vivos, onde os métodos estdo sendo construidos juntamente
comaagdo. Como Zurlo (2010) coloca, séo pressupostos relativos a estratégia que deverdo ser aplicados
nesse cenario, pois eles comprovam e elucidam que o design estratégico opera em ambitos coletivos,
como na construcdo dos figurinos. Isto permite um horizonte novo de possibilidades que suporta a acéo
estratégica, gragas as suas proprias capacidades, e finaliza a propria operacionalidade na construcdo de
um artefato com dimensdo de valor para um individuo ou um grupo de individuos. Materializando o
resultado de sistema de produto e servico mais do que em um simples produto, é a representacdo visivel
da estratégia presente na construgdo dos figurinos pelo design estratégico.

3 CONSIDERACOES FINAIS

Através deste relato de experiéncia podemos ter uma compreensdo melhor dos processos de
design estratégico no processo de criacdo e investigacao do figurino.

O artigo pretendeu aprofundar e esclarecer, por meio de um projeto ja executado, a
vulnerabilidade dos processos criativos na area. O ato de trabalhar com diversas variaveis em um mesmo
projeto que sofre mutagcfes constantes em seu processo é importante para o design estratégico, onde a
avaliacdo do cenério e os agentes envolvidos colaboram para a construgdo de um processo mais
adequado a esse tipo de atividade.

O projeto aqui relatado teve inicio na Universidade Feevale, mas pode servir de exemplo para
todos os interessados nas praticas que envolvem figurino com um olhar voltado ao design estratégico,
gue nos proporciona investigar novos espacos interdisciplinares para o desenvolvimento de pesquisas.

E importante salientar que essas praticas nos permitem avancar no campo das ideias e propor um
caminho de criagcdo e ndo de copia, permitindo que o académico possa transitar entre outras areas
relativizando as diferencas existentes entre 0s processos criativos na moda.
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O processo criativo desenvolvido ao longo deste projeto permitiu uma integracdo maior entre as
areas de design, proporcionando o inicio da construcdo de um referencial tedrico que colabora na
aplicacdo préatica dos conhecimentos adquiridos e metodologias propostas no desenvolvimento do
figurino.

Os principios do design estratégico nos possibilitaram uma melhor compreensao das etapas de
construcdo e a importancia de determinar o cenario ao qual estamos nos propondo trabalhar. Permitiu
enxergar o figurino como um dos elementos do teatro que deve ser analisado e proposto conjuntamente
com os demais, a fim de se chegar aos resultados desejados para a montagem. Foi possivel entender a
importancia de um estudo dos métodos de desenvolvimento de figurino, demonstrando, na medida do
possivel, os diferentes caminhos para a sua constru¢do, mesmo que de forma mais generalista, ja que
cada desenvolvimento € Unico e pertence ao cenario ao qual esta inserido. Através da descricdo de um
processo de desenvolvimento de figurino, permite-se a observacdo das semelhancas estruturais com a
construgdo de uma colecdo, porém com objetivos muito distintos.

Assim como percebida a necessidade de adaptag&o do figurinista e do processo a cada montagem,
percebe-se a necessidade que este estudo esteja aberto a continuagdes com pesquisas posteriores e,
principalmente, um aprofundamento a respeito do design estratégico, demonstrando que os estudos
devem acompanhar os contextos, colocando-se a servigo do processo criativo.

REFERENCIAS

BUENO, Silveira. Minidicionario da Lingua Portuguesa. Sdo Paulo: FTD, 2000.
CASTILHO, Kathia. Moda e Linguagem. Sao Paulo, SP: Anhembi Morumbi, 2006.

CIMADEVILA, Antonio Carlos Rabadan. Didlogo Entre Arte & Moda: Processo Criativo. 2009,
208 f. Dissertagdo (Mestrado em Artes Visuais) - Faculdade Santa Marcelina, Sdo Paulo, 2009.

GUERRA, Lisette; LEITE, Adriana. Figurino: uma experiéncia na televisdo. S&o Paulo: Paz e Terra,
2002.

MUNIZ, Rosane. Vestindo os nus: o figurino em cena. Rio de Janeiro: SENAC, 2004.

PASSINI, Thisa. Acervo pessoal do autor.

PEIRCE, Charles S. Semioética. Sdo Paulo: Perspectiva, 2008.

RAMIREZ, Alex. Acervo pessoal do autor.

RITTEL, Mirele Ahlert. Metodologia de gestao e desenvolvimento de colecdo de moda aplicada a
criacdo e desenvolvimento de figurino. 2012, 218f. Trabalho de Concluséo de Curso (Bacharel em

Moda) — Universidade Feevale, Novo Hamburgo, 2012.

VIANA, Fausto. Figurino Teatral e as renovacdes do Século XX. Sao Paulo: Estacdo das Letras,
2010.

ZURLO, Francesco. Design Strategico. In: XXI Secolo. v. IV, Gli spazie le arti. Roma: Enciclopedia
Treccani. 2010.

Antonio Carlos Rabadan Cimadevila | Revista Praksis | Novo Hamburgo | a. 14 | v.1 | jan./jun.2017 | 74



