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EDITORIAL

Caras leitoras e caros leitores,

Nesta segunda edicao da revista Brazilian Creative Industries Journal, reunimos dez textos que
refletem sobre, compreendem ou propoem estratégias comunicacionais, processos ou configuracoes de
produtos estabelecidos na articulagao entre duas areas amplamente conectadas: a Indistria Criativa e a
Comunicacao.

Este namero da BClJ traz a entrevista com um pesquisador que tem marcado o desenvolvimento das
reflexdes sobre o campo da Comunicagao nas dltimas décadas, Pablo Boczkowski - autor de obras como o
influente Digitizing the News, News at Work, the News Gap e a mais recente Abundance. A entrevista, realizada
por Marcelo da Fontoura, apresenta uma potente conversa sobre o legado de Boczkowski, os desafios que
um novo ambiente informacional impde as teorias classicas e o foco na pesquisa sobre audiéncias. Ainda
nesse campo, o artigo Systematic disinformation: the spread of misleading information as a collective dynamic
on Twitter, de Felipe Bonow Soares, discute como a desinformacao se espalha em midias sociais e, por meio
de uma abordagem de métodos mistos, identifica a polarizagao assimétrica e a dinamica coletiva desse
processo. A partir dos resultados, o autor traz a discussao o conceito de “desinformagao sistematica”

Outros dois textos em lingua inglesa abordam a cultura do cancelamento nas redes sociais. No artigo
The impact of cancel culture on Karol Conka career, as autoras Marlise Brenol e Caroline Guarieiro analisam, por
meio do estudo de caso, o impacto da cultura do cancelamento na carreira da artista Karol Conka apds a
participacao no programa Big Brother Brasil, em 2021. O estudo aponta que a estratégia de silenciamento,
seguida da narrativa de equilibrio emocional e satde mental, foi bem-sucedida para recuperar a audiéncia. Ja
em Cancel Culture: the Scarlet Letter in Gabriela Pugliesi’s case, a autora Nathalia Nunes propde definicdes para
o fendmeno de cancelamento nas redes, trazendo conceitos baseados em vergonha, humilhacao pablica e
reputacao, tracando paralelos entre as praticas de humilhagao pablica utilizadas na Idade Média e as atuais
formas de linchamento virtual ocorridas nos sites de redes sociais.

Os pesquisadores Joel Guindani, Priscila Urach e Thiago Stoll, no texto Audiovisual communication in
cultural spaces, refletem sobre a nocao de comunicacao audiovisual como um processo comunicacional da
Inddstria Criativa relacionando a gestao da informacao nos espagos culturais, principalmente no ambito da
digitalizacao e da virtualizacao tecnologica. O artigo foca na analise da Associacao Cultural de Bossoroca

(ACB), localizada na regiao das Missoes, no Rio Grande do Sul.
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No artigo Os tracos das novas geracoes: pros e contras da regulamentacdo das ditas “boas praticas” na
literatura nacional das historias em quadrinhos, escrito por Rodrigo Paiva, Dario Brito e Anthony Lins, os
autores discutem e apontam para uma compreensao sobre a influéncia das intervencoes corporativas
N0S processos comunicacionais pertencente as inddstrias criativas (historias em quadrinhos - HQs), que
resultam nas limitacoes e inovagoes pautadas pelo viés institucional, identificadas a partir das perspectivas
artistica, tecnolégica e sociocultural.

A indUstria criativa do cinema também é foco de densas reflexdes sobre formas de manifestacoes
comunicacionais que rompem com periodos tipicos. O artigo O cinema Neonoir italiano e sua abordagem em
L'ultimo Capodanno, escrito pelo pesquisador Alexandre Augusti, identifica que o objeto analisado se trata de
um filme neonoair, que rearranja elementos do noir classico, tratados em condi¢oes particulares, contribuindo
para uma outra forma de manifestacao do género em sua condicao neonoir, conduzindo assim para uma
nova nogao de género filmico.

Os autores Alexandre Figuerda e Valeria Gomes, no artigo A arte do teatro de mamulengo na era digital,
registram os processos de formagao e construgao do Mamulengo Arteiro, canal inscrito na plataforma
YouTube, onde é realizado o trabalho de reverberagao da cultura popular do teatro de mamulengo. O texto
deixa claro que cultura e tecnologia estao por veras entrelagadas, a cultura cumpre seu papel de preservar 0os
saberes tradicionais e as tecnologias de amplificar as possibilidades de catalogacao e divulgacao do trabalho
dos artistas.

Pensando a pratica jornalistica enquanto pertencente a indUstria criativa, tendo em vista que o insumo
basico das producoes dessa indUstria também é a producao intelectual e criativa, dois artigos refletem sobre
transformacoes atuais do campo. No texto escrito pela pesquisadora Tais Seibt, Lei de Acesso a Informacgdo
e curadoria de dados publicos: o “jornalismo de verificacdo” como tipo ideal, o principal objetivo é problematizar
0 uso de ferramentas de transparéncia piblica previstas na Lei de Acesso a Informacao (LAI), tensionando
os limites e as potencialidades frente ao atual cenario de desinformacao e diante de mudancas estruturais
do jornalismo. Por outro lado, Giovana Figueiredo de Abreu e Maira Evangelista de Sousa identificam de que
forma os portais jornalisticos — Didrio Online (Dol)e O Liberal — tém produzido conteldos para os smartphones
a partir de categorias como a usabilidade, multimidialidade, hipertextualidade, modelo de negacio, design,
dentre outras. Essas categorias sao utilizadas pelas autoras para verificar as potencialidades e quais aspectos
ainda precisam ser explorados.

Nossa gratidao as autoras e aos autores que contribuiram para tornar possivel esta segunda edicao da

nossa jovem revista Brazilian Creative Industries Journal. Também agradecemos a preciosa colaboracao de
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avaliadores(as) e revisores(as) desta edicao. Pois é com grande satisfacao e alegria que entregamos a vocé
leitor essa edicao, recheada de artigos que abordam em profundidade aspectos importantes e diversos da
relacao entre Industria Criativa e Comunicagao.

Desejamos uma otima e proveitosa leitura!

Prof.@ Dr.2 \lanessa Amalia Dalpizol Valiati
Editora-chefe da BCl/

Prof.2 Dr.2 Alciane Nolibos Baccin
Editora convidada (PPGCIC — Unipampa)
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